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Die Blogosphare im Wandel
Von Influencern, die |
Marken-Wmdeln wechseln,
und Bloggerlnnen die vor
Gericht um ihre Rechte .
kampfen. Einblick in die
nete Social-Media Welt

” nfluencer haben emen neuen “Weg

gefunden, thre Macht atiszuweiten:

Sie werden schwangerf Wie durch
den Zuwachs an den Insta—Feed be-

volkerndey Babys und Kieinkinder
bewiesen, hat die sich stindig wandelnde =
Soc1al—Med1a~Welteme neueAraerrelcht S
Influencer verschleden ter Artnutzenih-.

re Profile, usii den Begriff der Mutter neu
zu definieren.-Sie sind keine typischen

»Mami-Blogger* undsie wollen auch nicht

80 sein, Die neuen Insts-Morns stellen eine.

Hybrid-Form dar, iny der sie nicht nur eine
Verbinding zu ihrem I?ubhkum kniipfen -

und i Gegensatz z_

Welt kollaborierén..

Klub der berilhmten Mamas, Man nehme’
Chiara Ferragni (,The Blonde Salad®),
andra Medine (,The Man Repeller) oder
Arielle Charnas (,,Something Navy®); die
vergangenen Herbst fast aufeinanderfol
gend ihre Schwangerschaften bekannt ga-
ben. Ferragnis Instagram—Postmg, indem
sie die frohe Botschaft verkiindete, géne-

riertetiber eine Million Likesund mehr als. -

30.000 Kommentare. Im Vergleich dazu
hatte ihr Posting vom Vortag 322.000 Li-
kes und 1.300 Komméntare, Arielle Char--
" nas nutzte Instagram, um ihre Follower
mit der Nachiricht threr zweiten Schwan-
gerschaft zu tiberraschen;, gefolgt von ei-

nem vielerwarteten und mittlerweile hin- =

figkopierten ,Gender-Reveal” einige Wo-
chen spiter. Und Medineg, die sehr offen ih-
re Probleme betreffend der Befruchtung
thematisiert hatte, restimierte das letzt
endlich positive Ergebnis ihrer Zwillings--
Kunde mit einem sehr emotionalen und
tief greifenden Essay auf ihrem Blog. Ge-

sammelt haben die drei etwa 15 Millionen .
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chzeitzg mit den .
groften Mode- uind.Beauty-Marken der

- Affiliaf



Gewitzt. Di

Die 33-Jahrige glaubt, dass die
Schwangerschaﬁen fhren Auftrict
haben, auch

ndevon 2017 und det An
en fiir den Blogger-Baby-
1, die Griinder der

ie sagar ihrenUltrase
dokumentieren.”. i
ichsel: Dasbedeutetr

nd Aunthentizititswerte -

was ist atthentischer
r Mensch ? = isi-einBa-

‘ute Idee, sondern. auch .

r, Bonnie Strange und

Beauty Palace”) zel
en Leberisabschini

s&Frage recht einfact

" Die Inf luencer-Kult

t und viele der Blogger, die
g 20 waren, haben nun die
Alier; in dem viele sich filr
ung entscheiden. ;,Die Fol- -
hrén Vorbildern gewach-
chlangsam bereit; Kinder -
ngen an ihren Idolen und
1ck1ung, dass diese {iber
der Mutterschaft schrei-
iele:Mode- oder Food-
un zu Mom-Tnfluencern
“ g0 Tabor im Talk. Eine -
neue Facetten in die er-
bringt - hohes Kapital flir
iencer, die gerade maitih-
chten.inspirieren und

jves Accessoire. Doch
ezwischen &ffentlichem -
d neuem Business- 3
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modell bis hin zu der Frage i
lichkeitsrechtén? Flternsind-
14Jahrealtist daflir verantw
dasRechtdesKindes aufPrive
ibr Recht am eigenen Bild ge
Sie miissen dafiir Sorge trage
der sich spiter nicht blofge
wenn sie Fotos von sich im
Frziehungsberechtigte sollte
Verdffentlichung von Fotos
ob der Stolz auf das eigene K
Rolle spielt oder eher das eig
bedtirfnisbzw. das Geschift
Kkleinen Famijlie. In der Blogoa
verschieden[e Beispiele, Wi
nierungen gfhandhabt welc

blogge selt
Beitrige,

ra Ferragni/ die auch beim
gern den L ve-Stream-Knc
hin zu Nasiba Adilova, die
ihrer Kinder mit Tmojis ver
sein ist ein so wichtiger el
ten wie auch beruf lichenL
es mir sehy natiirlich sche
Kinder Teil der Stories ode
Ichzeigeifre Gesichter ni
Gefiih] habe, ihnen dies
gelbst itberlassen zu mils:
diese Entscheidung nicht
- erklart Adilova gegenilb
Magazing. Sie selbst ist
Kollegin Miroslava Dus
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